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Plan

• Contexte
o Travaux précédents
oSpécificités de la plateforme X

• Observations, analyse, typologie
oGroupes radicaux racistes
oStratégies de propagation des discours de haine racistes
oStéréotypes et Dog Whistles

• Conclusion
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Nos travaux précédents

• Projet Hatemeter (2018-2020)
o Italie/France/GB - Criminologie/Sociologie/Linguistique/Informatique
o Etude des discours islamophobes sur Twitter
o Travail de terrain avec des ONGs
o Réalisation d'une plateforme de veille et de contre-discours (Machine Learning)
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Plateforme Hatemeter
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Nos travaux précédents

• Projet Hatemeter (2018-2020)
o Les discours de haine sont produits et partagés avec une dynamique de groupe
o Les membres de ces groupes utilisent des codes de reconnaissance
o La "haine" d'un message n'est pas toujours facile à définir

▪ Implicite
▪ Références
▪ Incitation
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Nos travaux précédents

• Projet Sterheotypes (avec l'IRIT) (2021-2022)
o Italie/France/Espagne - Psychologie/Linguistique/Informatique
o Etude des stéréotypes anti-migrants sur Twitter
o Réalisation de manuels d'annotations puis annotations automatiques (deep 

learning)
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Plateforme X et débat public

• Le réseau social le plus utilisé pour s'informer (ARCOM,2024)
oLes personnalités politiques l'utilisent de manière "officielle"

• Pourrait servir le débat démocratique mais...
oMal modéré (voir le rapport de X pour le DSA de novembre 2023)
oEncourage discours clivants (Longhi, 2017;Vosoughi & al., 2018)
oDiminue les référents communs via la personnalisation

• Paradoxe de l'audience
oUtilisé par ~25% des internautes, ~60% hommes (Mediamétrie, 2024)
oUne population qui pèse de manière disproportionnée sur l'opinion public
=> polarisation et renforcement de la radicalité
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Accès aux données

• Intérêt des détenteurs (modèle économique) contre intérêt public
oChangement de politique avec le passage de Twitter à X
oLe Digital Services Act (DSA) est contourné

▪ API : force à spécifier jusqu'à ne plus pouvoir explorer / refus d'accès systématique ?
▪ Scrapping : blocages, détérioration des fonctionnalités / éthique ?

• Corpus utilisés :
oHatemeter

▪ ~160 000 tweets entre 2018 et 2020 (autour de l'islamophobie)
oSterheotypes

▪ ~15 000 tweets analysés et étiquetés à la main (fake news antimigrants)
oSoSweet (ICAR, LIDILEM, ALMANACH, 2024 - ANR)

▪ Collecte de 2014 à 2018 de 658 747 413 tweets produits à partir de 2006
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Les groupes radicaux racistes

• Derrière l'étiquette "discours de haine"
o Des groupes sociaux avant d'être idéologiques

▪ Besoin d'appartenance/de validation/de reconnaissance
o Radicaux

▪ Contexte d'épuisement social
▪ Nécessité de reprendre en main leur expression

-> face à un sentiment de mépris
o Racialisant

▪ Une forme de néo-racisme = culturel/religieux plutôt que biologique
• Suppose une menace de la perte de son statut et de son mode de vie
• Suppose une concurrence entre groupes sociaux pour des ressources limitées
-> provoque la peur / la colère / l'empathie

Liés avec d'autres groupes (partis d'ED, pro russe, etc.)
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Stratégies discursives

(1) Combat sur le cadrage idéologique

(2) Tactiques de séduction et normalisation

(3) Dissimulation et incitation à la haine
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(1) Combat sur le cadrage idéologique

• Notion de framing (Gamson & Modigliani, 1987)

o Mise à l'agenda médiatique
o Glissement sur l'acception des mots / Néologismes

▪ On retrouve une forme de symétrie / réappropriation
▪ Ex : francocide, collabo

o Assignation des exogroupes (nom et nature)
▪ Que ce soit pour désigner des groupes réels ou supposés
▪ Ex :  sjw, islamo-gauchiste, woke
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(1) Combat sur le cadrage idéologique

• Exemples de symétrie des discours
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(2) Tactiques de séduction et normalisation

• Recours à la dimension para-sociale
oMise en scène des influenceurs (sentiment de proximité)

• Mèmes, humour, pop culture
oChansons ou vidéo générées grâce à des outils "IA"
oCréer un champ référentiel commun au groupe

• Promotion d'une culture, d'un "lifestyle"
o Tradition / gastronomie / sport ...
oFaire de la politique sans en avoir l'air
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(3) Sophistication et dissimulation

• Stéréotypes
o Théorie des stéréotypes (Allport & al.,1954)

▪ Société divisée en "noms qui coupent des tranches" => groupe sociaux (endo et exo)
▪ Stéréotypes connus et partagés au sein d'une culture (Fiske, 1998)

oRenforcés par des faits divers ou expériences personnelles
o Implicites et "déclencheur de stéréotypes"
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(a) Stéréotypes et déclencheurs

o "C'est toujours pareil avec eux"

o "Et un berger arabe a mordu un voleur allemand !"

15



(b) Dog Whistles

• Appel du pied ou Sous discours
oLittéralement "sifflet pour chien" (ultrason)
oDissimulation par un mot ou une expression "codée" ou "cryptée"
oPermet de toucher une audience "initiée" sans être modéré

▪ Renforcement d'appartenance à une communauté
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Typologie des Dog Whistles
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((( ))) - exemples

• Désigner une personne comme juive
o "(((Mathieu Kassovitz))) s'en prend violemment à l'un des rares 
journalistes non politiquement correct du torchon bourgeois Figaro"

o "Parce que, dans le cas du Kosovo, il y avait le soutien de (((BHL, 
Kouchner, Albright...)))"

• Sous-entendre un contrôle
o "Ils sont (((américains)))"

o "La (((finance)))"

o "Pour la seconde fois, le préfet de leur (((République))) interdit une 
manif du GUD à Lyon #BastionSocial"

• Essentialiser
o "Pédophilie, viols, haine de la race blanche : bienvenue à 
(((Hollywood))) ! #Weinstein"
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#grandremplacement - exemples
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Evolution #grandremplacement
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#grandremplacement n'est plus un dog whistle
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#unechancepourlaFrance - exemples

• "#Léonarda et sa famille sont une chance pour la France. Ils créent des 

emplois :  gardes-frontière, assistants sociaux, policiers, etc."
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Evolution  #unechancepourlaFrance
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"Arbres" et "noix" - exemples

• « Marine Le Pen n'est pas très écolo, elle n'aime pas les arbres, de plus elle 
s'alimente très mal, elle ne mange pas les noix. »

• « C'est comment la vie à Montpellier ? Y a des coins sans trop de végétation ? 
(arbres et noix) »

• « Comment retrouve-t-on les noix et les arbres en Méditerranée ? En noyers. »
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"Tout le monde sait"

• Une expression islamophobe qui est à la fois un

dog whistle, un déclencheur de stéréotypes et un mème.

• Suggère "tout le monde sait... que les problèmes en France

viennent toujours de la communauté arabe/musulmane"
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"Tout le monde sait" - exemples
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Conclusion

• Les discours de haine racistes
o Divisent les groupes sociaux
o Interagissent avec les champs médiatiques et politiques

• Des discours sophistiqués
o Nécessitent une approche pluridisciplinaire pour être compris
o Rassemblent autour d'émotions négatives (peur, colère, mépris, etc.)
o Mobilisent des ressentis positifs (connivence, reconnaissance) et  stimulent 

(inventivité, croiser les cultures "internet"/"gaming"/"mème")
o Brouillent les frontières pour amuser et séduire

-> pousse les membres des communautés en ligne – simple utilisateur des mêmes outils - 
à reprendre leurs codes

• Des données difficiles d'accès
o Nécessité d'une large collaboration pour constituer des corpus
-> question d'éthique : intérêt scientifique contre intérêt privé
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Merci de votre 
attention !
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Perspectives

• Structuration des différentes typologies
oObjet (Haine, Manipulation)/Stratégies/Outils (discursifs ou techniques)

• Aide à la régulation :
oFormer les modérateurs
oAméliorer les outils de détection automatique (deep learning)

• Matériel éducatif
o Intervention auprès des étudiants et plus ?
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Notes sur le fonctionnement des RSN

• L'interface et les fonctionnalités font l’usage
• Des modèles économiques similaires

oLes données personnelles sont exploitées pour vendre des publicités

• Des algorithmes de recommandation
oparamétrés pour maximiser le temps d’utilisation et l’engagement

• Les plateformes ont leur propre ligne éditoriale
oLes systèmes de régulation sont contrôlés par chaque plateforme
o La mise en avant de contenu n’est pas neutre
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"thérapie de conversion"
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Dog Whistle/Néologisme #remigration
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Contexte anthropologique

• La radicalité des discours est la norme
oL'insulte comme mode de production du social (Bourdieu)

• Les acteurs sociaux ne sont pas des « idiots culturels » (Garfinkel)
oSystème de croyances => pas "penser mal" mais "penser contre"

▪ Contexte d'épuisement social : racialisation des questions sociales
▪ Adhésion à des discours antisystème « burlesques »  (Foucault)

• Les discours constituent donc un terrain d'affrontement
o Les représentations du monde sortent du champ scientifique
o Idéologisation du champ médiatique (Champagne, 1990)
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